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Informacja dla inwestorow

Niektore oSwiadczenia zawarte w niniejszej informacji prasowej majg charakter przewidywan i prognoz na przysztoSc.
Tego rodzaju o$wiadczenia opierajg sie na aktualnych pogladach i zatozeniach Zarzgqdu Banku i uwzgledniajg znane i
nieznane rodzaje ryzyka oraz pewien poziom niepewnosci. Rzeczywiste wyniki, osiggniecia i wydarzenia mogq sie
istotnie réznic¢ od danych zawartych w niniejszych oswiadczeniach ze wzgledu na takie elementy, jak: (I) ogolne warunki
gospodarcze, (ll) wyniki rynkéw finansowych (lll) czestotliwos¢ | szkodowoS¢ przypadkéw strat objetych
ubezpieczeniem, (IV) poziom | tendencje w zakresie wskaznika $miertelnosci i zachorowalnosci, (V) poziom
utrzymywania sie okre$lonych uwarunkowan, (VI) poziom stép procentowych, (VII) kursy walutowe, (VIII) ogdlne
czynniki konkurencyjne, (IX) zmiany w ustawach i przepisach, oraz (X) zmiany w polityce rzadu i/ lub wtadz ustawowych.
ING Bank Slaski nie przyjmuje na siebie obowigzku aktualizacji jakichkolwiek informacji o charakterze spekulacji na
przysztoS¢ zawartych w niniejszej informacji prasowe.
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Cele strategiczne ING Banku Slaskiego

- konsekwentna realizacja celow strategicznych w 2006 roku

Pozyskiwanie nowych
klientow:

Intensyfikacja sprzedazy
produktéw kredytowych:

Utrzymanie wysokiej
jakosci obstugi klientow:

Rozwdj prostej i uczciwej
oferty produktowej:

Przetozenie dziatan
biznesowych na wyniki
finansowe banku:

Ponad 1 min posiadaczy Otwartego Konta Oszczednosciowego w ztotych polskich

Zwiekszenie bazy klientow bankowo$ci korporacyjnej

Najlepszy rok w sprzedazy kredytow hipotecznych

Wzrost akcji kredytowej w segmencie klientéw korporacyjnych

Osiagniecie czotowych pozycji w rankingach Newsweek oraz Forbes
potwierdzeniem wysokich standardéw obstugi klienta

Standaryzacja i uproszczenie procedur, szczegolnie w zakresie oferty kredytowej

Nowe produkty w segmencie klientéw korporacyjnych

BRE B8 §) B AR

Dtugoterminowy wzrost dochodéw banku
Utrzymanie rentownosci kapitatu na wysokim poziomie

Najwyzszy zysk netto w historii banku

i
UMOCNIENIE POZYCJI RYNKOWEJ oraz WZROST WARTOSCI FIRMY
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Najwazniejsze osiggniecia biznesowe Banku

- wzrost podstawowych wielkosci

wmin zt
Srodki powierzone przez klientéw * 33712 42 620 + 26,4%
Wolumen kredytow dla klientéw ogétem 10 708 13 693 +27,9%
Wolumen kredytéw dla klientéw korporacyjnych 7 995 10 768 +34,7%
Wolumen kredytéw hipotecznych 653 1226 + 87,7%
Liczba Otwartych Kont Oszczednosciowych ** 881 1036 +17,6%
* wliczajac aktywa TFI ** rachunki w zfotych polskich
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Wyniki ING Banku Slaskiego za 4 kwartaty 2006

- wzrost podstawowych wielkosci

wmin zt
Przychody ogétem * 1708,2 1 826,1 +6,9%
Zysk brutto 705,8 753,3 +6,7%
Suma bilansowa 42 126,9 48 488,3 +15,1%
ROE (%) 18,2% 18,6% + 0,4 p.p.
Zysk na 1 akcje zwykia 42,23 45,45 +7,6%

* Wiaczajac udziat w zyskach netto jednostek stowarzyszonych wykazywanych metodg praw wtasnosci

** Zysk netto przypadajacy na akcjonariuszy jednostki dominujacej
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Pozycja rynkowa ING Banku Slgskiego

- silna pozycja na rynku depozytow gospodarstw domowych

Bank Depozyty gospodarstw domowych - wolumeny (min z1) Rynek Bank Kredyty gospodarstw domowych - wolumeny (min z4) Rynek
+ 330 000 5000 «
I
I
| 4 180000
I
I
22000 + 1 8,77% 4500 +
I
+ 290 000
| o 1 160 000
. 8,79% g 5%,
1 8,67%
19,500 4 8.92% 4000 4
| | 4 140 000
8,10% 8,10%" + 250 000 |
! ! 1,87%
17 000 + 1 3500 4 i ,94%
7,39% 1 2,87% | 2,05% 1 120 000
I
7.19% ! 2,55% 2,47% 234% 2.42% 2,12%
| + 210 000 |
14 500 + 1 3000 + i + 100 000
! |
! |
! |
! |
! |
12 000 : : : : ! : : : : 170 000 2500 : : : : r : : : . 80 000
X12004 I VI X X12005 i VI X  XI2006 XI12004 i Vi X  XI2005 Vi X  XI2006
ING Bank $Slaski =<=Rynek ING Bank Slaski ==>=Rynek

* Liczby na wykresie przedstawiajg udziat rynkowy ING Banku Slaskiego na koniec kolejnych kwartatéw
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Pozycja rynkowa ING Banku Slgskiego

- poprawa pozycji na rynku klientow korporacyjnych

Bank

17 000

15000

13 000

11 000

9000

Depozyty korporacji - wolumeny (min zf) Rynek Bank Kredyty korporacji - wolumeny (min z{) Rynek
! I
L | !
: 11000 4 : 4 210 000
| | 0
| 4 170 000 I 5.80%
! I
! |
T i 8,32% 10 000 + .
I : 5,64% 1 185000
! I
| 1
! 150 000 : 5,48%
9000 4 | 0
7,93% 547% 5,51%  oA0%
1 5,34% 5,30% : 1 160 000
8,22% 7,70% 7 130000 5,09%
9,58% 8,00% 8000 + .
. I
! I
9 |
1 8,82% ! ! 4 135000
| 4 110 000 7 000 l
7.77% | 1 |
! I
! |
: I
t t t t t t t t t 90 000 6 000 t t t t ! t t t t 110 000
XI12004 I VI X XI2005 I VI X  XI2006 XI12004 I Vi X XI2005 i VI X  XII2006
ING Bank Slgski =<>==Rynek ING Bank Slaski ==<>==Rynek

* Liczby na wykresie przedstawiajg udziat rynkowy ING Banku Slaskiego na koniec kolejnych kwartatéw
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Nagrody | osiggniecia

- nhasze wysitki sq doceniane...

Miesiac:

Wybrane nagrody przyznane ING BSK w 2006 roku:

Styczen ‘07

Grudzien ‘06

Listopad ‘06

Pazdziernik ‘06

Wrzesien ‘06
Lipiec ‘06

Maj ‘06

Kwiecien ‘06

Luty ‘06

Styczen ‘06

GIELDA PAPIEROW
| WARTOSCIOWYCH
w Warszawie SA

{. Global Custodian

NBP

Bankier.pl

Joazeta

Forbes

Boazeta eonaer

POLSKI PORTAL FINANSOWY

BANK

Home&Market

AZETA BANKOWA

Bankier.pl

POLSKI TORTAL FINANSOWY

= ING Securities uhonorowany przez GPW trzema pierwszymi nagrodami za dziatalnos¢ na rynku IPO
= Status TOP RATED za najwyzszg jakos¢ ustug powierniczych w 2006 roku przyznany przez prestizowy
amerykanski kwartalnik branzowy Global Custodian

= ING BSK uznany przez NBP numerem 1 na Rynku Pienieznym w zakresie Indeksu Aktywnosci Dealerskiej

= ING BSK jednym z 3 najbezpieczniejszych bankéw internetowych wg www.bankier.pl oraz dziennik
Gazeta Wyborcza

= Najlepszy Bank dla klientéw indywidualnych wedtug Forbes
= |l miejsce w rankingu Bank Przyjazny tygodnika Newsweek
= Nagroda EFFIE 2006 za skutecznos¢ reklamowa (2 srebrne i 1 brgzowa)
ING Securities najlepszym biurem maklerskim w Polsce wg. Stowarzyszenia Inwestoréw Indywidualnych

ORANGE VISA Credit Card - uznanie, ze ,warto mie¢ ja w portfelu” oraz Gold Visa Credit Card uznana jako
prestizowa karta (Gazeta Wyborcza i Expander)

Tytut ,,Marki wysokiej reputacji” w ,Premium Brand 2006” w kategorii ,Finanse”

= |ll miejsce w rankingu miesiecznika BANK ,banki uniwersalne” za mocng pozycje banku na rynku
depozytow i dobry wynik finansowy
= |l miejsce w rankingu miesiecznika Home&Market: ,,Najlepsze konta dla sektora MSP”

»Bankowiec Roku 2005”, tytut przyznany Brunonowi Bartkiewiczowi, Prezesowi Zarzgdu ING Banku
Slaskiego, przez Gazete Bankowa

»Silver Rock 2005” za najwieksze osiagniecia w rozwoju produktéw kartowych za karte MasterCard
Business w euro, przyznana przez MasterCard Europe

= Luty 2006, | miejsce dla karty kredytowej Visa dla matych firm w rankingu www.bankier.pl ,karty kredytowe dla
firm”

= Godto Promocyjne ,,Bank Przyjazny dla Przedsigbiorcy” w kategorii: ,banki komercyjne”

Luty 2007
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http://www.bankier.pl/
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BankowosS¢ Detaliczna

- efekty dziatan wspierajgcych sprzedaz

Bankowos¢ Detaliczna

= Stabilna, silna pozycja w segmencie lokowania 5
: Srodkow: wzrost portfela funduszy powierzonych o 29%
w ciggu roku :

= Wzrost liczby posiadaczy Otwartego Konta
: Oszczednosciowego w ztotych do ponad 1 min (18%)

=  Wozrost ,aktywéw TFI dystrybuowanych przez grupe ING
: Banku Slgskiego do 5,7 mid zt (o 3,5 mid zt, +154%) :

= 2,5 krotny wzrost sprzedazy nowych kredytow
: hipotecznych w ciggu roku

= Wozrost akcji kredytowej matych firm o 27% r/r oraz
: depozytowej 0 29% rir

=  Wozrost wolumenu srodkow powierzonych przez
: klientéw Bankowosci Prywatnej o 80% r/r (0 3,3 mid -
prawie dwukrotnie wiecej niz w catym 2005 roku)
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BankowosS¢ Detaliczna

- aktywne pozyskiwanie funduszy od klientow detalicznych

_>

= t3gczna liczba srodkow powierzonych przez klientow detalicznych wzrosta w okresie roku o blisko 6,4 mid zt

(29%)

= Najwiekszg popularnoscig wsrdd klientow cieszg sie jednostki funduszy inwestycyjnych oraz rachunki

oszczednosciowe, w ktdre ulokowano ponad 70% catego portfela

Portfel funduszy powierzonych segmentu detalicznego (w min zi):

o0 )

31.12.2005

2% ) v Zmiana

Zmiana
31.12.2006/  31.12.2006/
30.09.2006  31.12.2005

8%

HOE
HOE

g 104

®
®

31.03.2006 30.06.2006 30.09.2006 31.12.2006

M Rachunki Oszczednosciowe B Rachunki i lokaty terminowe I Aktywa TFI M Rachunki biezace
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BankowosS¢ Detaliczna

- ponad milion rachunkoéw oszczednosciowych w ztotych polskich

. Liczba ztotowych rachunkéw oszczednosciowych wyniosta na koniec 2006 roku 1 036 tys. (wzrost o 155 tys., |
> 18%). Laczna liczba rachunkdéw oszczednosciowych osiggneta na koniec 2006 roku poziom 1 155 tys.

= Wzrost wartosci portfela Otwartego Konta Oszczednosciowego o blisko 2,7 mid r/r (+21%)

= Wozrost liczby klientéw segmentu detalicznego o ok. 134 tys. (+7%), przy jednoczesnym wzroscie liczby
rachunkow biezgcych o blisko 50 tys. (z tego prawie 34 tys. stanowity rachunki klientéw indywidualnych)

Ztotowe Rachunki Oszczednosciowe segmentu Wolumen Rachunkéw Oszczednosciowych segmentu
detalicznego (w tys.): detalicznego (w min z}):
(. ) e )

1346 15 450

1036 .
881 849 -

486
12 775 Rl

884
773 825

1§ +18% ) 1 | \ +21% ) ¥

31.12.2005 31.03.2006 30.06.2006 30.09.2006 31.12.2006 31.12.2005 1 kw. 2006 2 kw. 2006 3 kw. 2006 4 kw. 2006  31.12.2006
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BankowosS¢ Detaliczna

- 2006 dobrym rokiem w sprzedazy funduszy inwestycyjnych

& ) ":’\.
= Na koniec grudnia 2006 roku ING TF| zarzadzato funduszami o aktywach 12,7 mid zt, co daje trzecig pozycie
> na rynku. Udziat ING TFI w rynku funduszy inwestycyjnych na koniec 2006 roku wyniost 12,9%, z czego 5,7%
to udziat ING Banku Slgskiego jako dystrybutora (wzrost udziatu Banku z 3,7% na koniec grudnia 2005)

» Wzrost aktywdéw dystrybuowanych przez grupe ING Banku Slagskiego z 2,2 mid zt na koniec grudnia 2005 do
5,7 mld na koniec grudnia 2006 (+154%)

» Stopniowy wzrost znaczenia ING Banku Slaskiego w dystrybuciji funduszy inwestycyjnych ING: 56% na koniec

2006 roku
Aktywa funduszy inwestycyjnych dystrybuowanych przez  Udziat ING Banku Slaskiego w dystrybucji funduszy
Grupe ING Banku Slaskiego (w min z#)*: inwestycyjnych ING:
- 0o )
\ +154% ) ¥
975 5695
s [
. 9 9 8 |
235 o
709 —
E = e
o [
31.12.2005 1kw.2006 2kw.2006 3kw.2006 4kw.2006  31.12.2006 4 kw. 2005 1 kw. 2006 2 kw. 2006 3 kw. 2006 4 kw. 2006
* Aktywa funduszy segmentu detalicznego m ING BSK 1 Pozostali dystrybutorzy

BANK SLASKI
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BankowosS¢ Detaliczna

- dwukrotny przyrost sprzedazy kredytow hipotecznych

_>

= 88% przyrost zaangazowania w ztotowych kredytach hipotecznych w ciggu roku
(wzrost o blisko 600 min zt)

= W 2006 roku udzielono 8,3 tys. nowych kredytow - ponad dwukrotnie wiecej niz w
catym 2005 roku

Ztotowe kredyty hipoteczne segmentu detalicznego Sprzedaz nowych kredytow
w tym pozyczki zabezpieczone hipoteka (w min zi): (w min zi):
+88% 3 x2,5
I
199 1226
«
.
31.12.2005  1kw.2006  2kw.2006  3kw.2006  4kw.2006  31.12.2006 1-4 kw 2005 1-4 kw 2006
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BankowosS¢ Detaliczna

- wzrost wolumendw w segmencie matych firm

. Dynamiczny wzrost zaangazowania kredytowego w segmencie matych firm obserwowany od poczatku 2006 |
> roku - przyrost zaangazowania kredytowego w ciggu 4 kwartatow 2006 o 124 min zt, co oznacza wzrost o
27% rir

= Postepujgca automatyzacja obstugi wnioskow kredytowych matych firm zmierzajgca do skrocenia procesu
kredytowego

- Wzrost srodkow zdeponowanych na rachunkach matych firm o blisko 592 min zt r/r (+29%)

Wolumen kredytéw ogotem klientow segmentu Wolumen depozytow matych firm (w min zf):
matych firm (w min z}):
o0, )
14 -1
61
E =
-
31.12.2005 1kw.2006 2kw.2006 3kw.2006 4 kw.2006 31.12.2006 31.12.2005 31.03.2006 30.06.2006 30.09.2006 31.12.2006

I1 Rachunki biezace M Rachunki oszczedno$ciowe I Lokaty terminowe
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BankowosS¢ Detaliczna

- karty bankowe: karty kredytowe istotnym elementem oferty banku

Wzrost liczby kart kredytowych o 23 tys. r/r (+18%)
Wzrost wartosci udzielonego limitu do 541 min zt r/r (+21%), przy jednoczesnym przyroscie zadtuzenia o 54%

Wprowadzenie zmian produktowo-procesowych (uproszczenie zasad przyznawania niektérych typow kart dla
klientéw indywidualnych, zmiany w procesie dystrybucji) oraz promocji cenowych celem usprawnienia oraz
aktywizacji procesu sprzedazy kart kredytowych

Wdrozenie ustugi ‘Cashback’ dla wybranych kart debetowych

llos¢ wydanych kart kredytowych (w tys. szt.):  Wykorzystany limit (w min z}):

+18% l +54% 1

177
152 158
129 138
115

31.12.2005 30.09.2006 31.12.2006 31.12.2005 30.09.2006 31.12.2006
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Bankowosc Detaliczna
- pozytywne efekty restrukturyzacji oraz stworzenie silnych podstaw biznesu w
segmencie Bankowosci Prywatnej

= Przyrost liczby klientow Bankowosci Prywatnej 0 47% r/r
:> = Wzrost wolumenu aktywéw o 3,3 mid zt r/r - prawie dwukrotnie wiecej niz w catym 2005 roku

= Wzrost wolumenu produktéw strukturyzowanych do poziomu 541 min zt na koniec grudnia 2006 roku
(wzrost 0 271% r/r)

Wartos¢ funduszy powierzonych Bankowosci Prywatnej
(w min zi#):

(C oio.. ) C .ano.. )
L 2% ) e +80% ¥

959 7 320

541
o
: o [
361 369 961 s
o [
5
209 J
146 3
3

31.12.2005 31.03.2006 30.06.2006 30.09.2006 31.12.2006 31.12.2005 1 kw. 2006 2 kw.2006 3 kw. 2006 4 kw.2006 31.12.2006
mILT ®\ILU
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Rozw0j elektronicznych kanatow dystrybuciji

- dalszy wzrost liczby klientow z dostepem do bankowosci internetowej

: = Wozrost liczby klientéw z dostepem do bankowosci internetowej o 40% do 508 tys.

= Wozrost liczby klientéw dokonujacych transakcji za pomocg wiadomosci tekstowych SMS o 85% do 148 tys.

= Miesieczna ilos¢ transakcji realizowanych za pomocag systeméw bankowosci elektronicznej w grudniu 2006
osiggneta poziom 4,8 min. — 0 23% wiecej niz w analogicznym okresie 2005

Liczba klientow z dostepem do bankowosci Liczba klientow SMS (w tys.):
internetowej (w tys.):
. )  aror. )
\ +40% ) ¥ +85% n
T
508 148
462

422

31.12.2005  31.03.2006 30.06.2006 30.09.2006  31.12.2006 31.12.2005 31.03.2006 30.06.2006 30.09.2006 31.12.2006

BANK SLASKI
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Bankowosc¢ Korporacyjna

- dobre wyniki sprzedazy

Bankowos¢ Korporacyjna

= Wazrost liczby klientow w segmencie o 358 r/r

= Przefamanie trendéw spadkowych: zwiekszenie
wartosci portfela kredytéw dla klientéw korporacji o
35% rir (wzrost 0 2,8 mid zt)

=  Wazrost wartosci portfela depozytow korporacji ogotem
0 2,5 mid zt r/r (+22%)

= Stopniowa eliminacja operacji papierowych na rzecz
bankowosci elektronicznej: spadek do 2,7% liczby
przelewow papierowych w ogolnej liczbie
realizowanych przelewow

= Wzrost przychodéw ze sprzedazy produktow RF dla
duzych i srednich firm o 30%

Luty 2007 ‘Wyniki po 4 kwartatach 2006 ING Bank Slaski S.A.
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Bankowosc¢ Korporacyjna

- stabilny wzrost bazy klientow

_> = Zwiekszenie bazy klientéw korporacyjnych o 358 klientéw netto r/r
- Ponad 1,5 tys. nowych klientow korporacyjnych pozyskanych w 2006 roku

Liczba klientow korporacyjnej sieci sprzedazy:

{ +358 klientow ) ¥ Zmiana (liczba klientow)
31.12.2006/  31.12.2006/
30.09.2006 31.12.2005
11 557 11 530 11724 11 853 11 915
773 764 —
31.12.2005 31.03.2006 30.06.2006 30.09.2006 31.12.2006
m Srednie firmy M Duze firmy I1 Klienci Strategiczni (grupy kapitatowe)

oSt

=

BANK SLASKI
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Bankowosc¢ Korporacyjna

- wzrost wolumenu kredytowego

= Zwiekszenie wartosci portfela kredytow dla korporacji ogétem o 2,8 mid zt r/r (+35%, dwukrotnie szybciej niz
rynek) konsekwencjg wzrostu zapotrzebowania firm na kapitat (efekt poprawy koniunktury w gospodarce)

= Dynamiczny wzrost kredytow w segmencie klientéw strategicznych (o ponad 800 min zt kw./kw.)
= Wzrost zaangazowania kredytowego w segmentach duzych i $rednich firm tacznie 0 896 min zt r/r (+22%)

+35%
31.12.2006/  31.12.2006/
10 768 30.09.2006 31.12.2005
8 959 9 697
3 5 5781 —
390 o1

52 53 71 g i I
=

31.12.2005 31.03.2006 30.06.2006 30.09.2006 31.12.2006

H Kredyty srednich firm I Kredyty duzych firm I1 Kredyty klientéw strategicznych
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Bankowosc¢ Korporacyjna

- wzrost sald depozytow klientow

. Wzrost warto$ci portfela depozytéw korporacji ogétem o 2,5 mid zt r/r (+22%) w wyniku pozyskania nowych
klientow i poprawy kondycji finansowej obstugiwanych firm

= Znaczace zwiekszenie wolumenu depozytdow w segmencie klientéw strategicznych (o 779 min zt kw./kw.
oraz 0 1 047 min zt r/r)

= Bardzo wysoka dynamika depozytéw Srednich firm (wzrost 0 16% kw./kw. oraz o 38% r/r)

{ +22% ) v Zmiana
31.12.2006/  31.12.2006/
13 984 30.09.2006  31.12.2005
11 476 11 215 11 330 12326
] o
80 73 81 '

o off =
79 40 54
8 0 9 4 =

31.12.2005 31.03.2006 30.06.2006 30.09.2006 31.12.2006

M Depozyty srednich firm I Depozyty duzych firm I1 Depozyty klientéw strategicznych
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Bankowosc¢ Korporacyjna

- rozwoj bankowosci elektronicznej

= Optymalizacja proceséw stuzgca zmniejszeniu kosztéw obstugi klientow:
: > — Blisko dwukrotny wzrost liczby klientow korzystajgcych z systeméw bankowosci internetowej
(ING BankOnLine)
— Spadek do 2,7% udziatu przelewdw papierowych w ogdlnej liczbie realizowanych przelewdw
— Stopniowa eliminacja wyciggow papierowych — 36% spadek liczby wyciagéw odbieranych w

Liczba przelewoéw (w tys.) / Liczba wyciagow papierowych (w tys.):
udziat transakcji papierowych: a7 )
C  a1% ) !

6 168

573 563
532 527
I_,_I I I |

4 kw. 2005 1 kw. 2006 2 kw. 2006 3 kw. 2006 4 kw. 2006 4 kw. 2005 1 kw. 2006 2 kw. 2006 3 kw. 2006 4 kw. 2006
o | iczba przelewéw —e— Udziat transakcji papierowych

BANK SLASKI
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Bankowosc¢ Korporacyjna

- wzrost przychodow ze sprzedazy produktow Rynkow Finansowych w segmencie
duzych i srednich firm

= Aktywna sprzedaz produktow Rynkow Finansowych przez sie¢ placowek banku

_>

= Wzrost dochodéw ze sprzedazy produktéw Rynkéw Finansowych o 13 min zt r/r (+ 30%)

A R R R R R R B,

Struktura przychodoéw ze sprzedazy produktéw RF w

Przychody ze sprzedazy instrumentéw RF w segmencie
segmencie duzych i srednich firm:

duzych i Srednich firm (w min z}):

\ +30% )] *
Lokowanie Srodkow
(12%)
56 Instrumenty pochodne
i strukturyzowane
5%
43 44 / (5%)
Transakcje walutowe
(83%)
14 kw. 2005 1-3 kw. 2006 14 kw. 2006

ING Bank Slaski S.A. - ,
ING % BANK SLASKI
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Bankowosc¢ Korporacyjna

- dobra pozycja ING Securities na rynku bankowoSci inwestycyjnej

W 2006 roku ING Securities wziat udziat w 7 ofertach publicznych o tacznej wartosci ponad 1,5 mid zt

= ING Securities uhonorowany przez GPW za
— wprowadzenie na warszawska gietde najwiekszej liczby spotek zagranicznych
— przeprowadzenie pierwszej publicznej oferty spotki z Europy Wschodniej
— przeprowadzenie IPO o najwyzszej wartosci wsrod wszystkich domoéw maklerskich obecnych w Polsce

= DM ING Securities wyrézniony przez GPW za uzyskanie Ill miejsca w kategorii ,Wprowadzenie na gietde najwiekszej liczby nowych
spotek w 2006 roku

CAIB 3053 Polska 12/06l Republika Czeska 12/06

ING | 1569 CEDC Pegas Nonwovens Bank Pekao
1 US$77m EUR118m PLN 225m
CDM Pek ) )
exao ] 1517 Oferta akcji nowej emisji Pierwsza Oferta Publiczna Przyspieszona budowa
DM Millenium 540 ksiegi popytu
BDM PKO 430
CSFB | 410
DM B2 WeK | 356 (ol WEPEGAS ) | BANK PEKAO SA
IDMSA 331 Zarzadzajacy Oferta Publiczna Zarzadzajacy Oferta Publiczna, Zarzadzajacy ksiega popytu
DM BOS 250
DM BRE Bank | 79 Cinema City International FOTA S.A.
KBC Securities | 49 PlLN349m . PLN 99m / €26m
i Pierwsza Oferta Publiczna Pierwsza Oferta Publiczna
DM Polonia NET | 46
DMBISE | 32
DM Amerbrokers 1 21
DM Penetrotor | 20

* Kolorem pomaranczowym oznaczono liczbe przeprowadzonych transakcji Wspolzarzadzajacy ,ny koordynator i prowadzacy ksiege popytu
Zrédfo: na podstawie rankingu doméw maklerskich dziennika ,Rzeczpospolita”; 09/01/2007
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Spis tresci

1.
2.

Wprowadzenie do wynikdéw finansowych oraz pozycja rynkowa banku

Rozwdj biznesu

4.

Zatgczniki
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Wyniki ING Banku Slaskiego za 4 kwartaty 2006

- wzrost podstawowych wielkosci

wmin zt

Wynik z tytulu odsetek
Wynik z tytulu prowizji
Przychody ogétem *
Koszty ogotem

Zysk brutto

Suma bilansowa

Kapitaty wiasne

ROA (%)

ROE (%)

Wskaznik koszty/przychody (%)
Wskaznik przychody/aktywa (%)
Wskaznik koszty/aktywa (%)

Wskaznik rentownosci (%) ***

* Wiaczajac udziat w zyskach netto jednostek stowarzyszonych wykazywanych metoda praw wiasnosci

** Zysk netto przypadajacy na akcjonariuszy jednostki dominujacej
*** Wskaznik rentownosci - stosunek zysku brutto do kosztow ogétem

721,2
527,7
1708,2
1120,3
705,8

42 126,9
3 548,6
1,4%
18,2%
65,6%
4,2%
3,0%
29,8%

936,3
648,7
1 826,1
1 246,6
753,3

48 488,3
3 755,7
1,3%
18,6%
68,3%
3,9%
2,8%
31,0%

+ 29,8%
+ 22,9%
+ 6,9%
+11,3%
+ 6,7%

+15,1%
+ 5,8%
-0,1 p.p.
+ 0,4 p.p.
+ 2,7 p.p.
- 0,3 p.p.
- 0,2 p.p.
+ 1,2 p.p.
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Przychody ogoétem wg kategorii z rachunku wynikow

- wzrost wyniku z tytutu odsetek oraz wyniku z tytutu prowizji i optat

= Wzrost udziatu wyniku z tytutu odsetek i wyniku z tytutu prowizji i optat w catosci przychodéw banku zaréwno
> w ujeciu kwartalnym jak i rocznym

= Spadek w pozycji pozostate przychody w ujeciu rocznym wynikajacy z réznicy w wyniku na instrumentach
finansowych wycenianych do wartosci godziwej

Przychody ogétem wg kategorii z rachunku wynikéw (w min zi)*

= +
Zmiana
4 kw. 2006/ 4 kw. 2006/

1826 3 kw. 2006 4 kw. 2005

1708 ) (-48% ’ 479
T o B Fe
=

= G - G

1-4kw. 2005 1-4kw. 2006 4 kw. 2005 3 kw. 2006 4 kw. 2006

M Wynik z tytulu odsetek 1 Wynik z tytutu prowizji i oplat Il Pozostate

* w kategorii pozostate ujety zostat udziat w zyskach netto jednostek stowarzyszonych wykazywanych metoda praw wtasnosci
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Przychody ogoétem wg linii biznesowych

- wzrost przychodow kreowany gtownie przez Bankowosc¢ Detaliczng

= Stabilny wzrost przychoddéw z bankowosci detalicznej, gtdwnie za sprawg wyzszych przychoddéw z produktow
> B typu cash management oraz przychodow z tytutu prowizji od sprzedazy produktéw inwestycyjnych ’

= Stabilny poziom przychodoéw z bankowosci korporacyjnej oraz operacji wkasnych

Przychody ogétem wg linii biznesowych (w min zi)

+

4 kw. 2006/ 4 kw. 2006/
1826 3kw.2006 4 kw. 2005

T ::> 7449 479
B = G
=

= () = ()

1-4kw. 2005 1-4kw. 2006 4 kw. 2005 3 kw. 2006 4 kw. 2006

M Bankowos¢ Detaliczna 1 Bankowosé Korporacyjna I1 Operacje wlasne
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Koszty ogotem wg rodzajow
- wzrost kosztow ogotem zwigzany ze zwiekszeniem kosztow osobowych, kosztow

projektow strategicznych oraz kosztow wynikajgacych ze zdarzen o charakterze
jednorazowym

Wzrost kosztéw osobowych zwigzany z indeksacjg ptac oraz wyzszymi kosztami wynagrodzeh wynikajagcymi ze zmiang w systemie
motywacyjnym

Rozpoczecie amortyzacji naktadéw poniesionych na projekty realizowane w poprzednich latach oraz wyzsze koszty amortyzac;ji
sprzetu komputerowego (zwigzane z jego wymiang) powodem wzrostu ogdlnych kosztéw w tej kategorii
Wzrost pozostatych kosztéw zwigzany z:

- wzrostem kosztéw IT i kosztéw ustug doradztwa w ramach realizacji projektéw zmierzajgcych do dalszego usprawniania
procesow oraz optymalizacji struktur sprzedazy (na przestrzeni catego roku)

— kosztami powstatymi z tytutu zdarzen o charakterze jednorazowym (gtéwnie w 4 kwartale 2006) — m.in. rezerwa na kwote
14 min zt utworzona zgodnie z decyzjg UOKIK

,
Zmiana
|
9 4 kw. 2006/

4 kw. 2006/
351 3 kw. 2006 4 kw. 2005

“ +19% ,‘

1-4kw. 2005 1-4kw. 2006 4 kw. 2005 3 kw. 2006 4 kw. 2006
M Koszty osobowe 1 Amortyzacja I1 Pozostale koszty H Rezerwa na UOKIiK
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Wynik finansowy brutto/netto

- stabilny wzrost wynikow w ujeciu rocznym

_>

R R R R A A A R R

3

= Wzrost wyniku finansowego w ujeciu rocznym w efekcie wzrostu przychodéw banku

= Wyniki finansowe za czwarty kwartat br. nizsze od wynikéw poprzednich kwartatéw z uwagi na:

- wzrost kosztéw wywotany gtéwnie zdarzeniami o charakterze jednorazowym*
- nizsze odpisy aktualizacyjne dokonane w ostatnich trzech miesigcach 2006 roku**

Wynik finansowy brutto / netto (w min zi) Yo

-16%

‘

S

-22%

v

N——
|
182
153
131
102
1-4kw. 2005 1-4kw. 2006 4 kw. 2005 3 kw. 2006 4 kw. 2006

M Wynik finansowy netto 1 Wynik finansowy brutto

*w tym rezerwa na kwote 14 min zt, utworzona zgodnie z decyzjg UOKIK
**25 min zt w 4 kw. 2006 w poréwnaniu z 55 min zt w 3 kw. 2006 oraz 47 min zt w 4 kw. 2005
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Aktywa, kapitaty wtasne oraz wskazniki rentownosci

- dalszy dynamiczny wzrost aktywow i kapitatow wiasnych przy utrzymaniu
rentownosci na stabilnym poziomie

PU

= Niewielki spadek wartosci wskaznika ROA wynikajacy z szybkiego przyrostu aktywow banku

_>

= Dalsza poprawa wskaznika ROE w ujeciu rocznym swiadczaca o efektywnym wykorzystaniu zasobow
kapitatowych powierzonych spotce przez akcjonariuszy

R R R R R R R R R

Aktywa (w min zt) / ROA : Kapitaty wtasne (w min zt) / ROE :

‘\ +15% ) ! ‘\ +6% ) 3

31.12.2005 30.09.2006 31.12.2006 31.12.2005 30.09.2006 31.12.2006
o Aktywa ——ROA o Kapitaty wlasne ——ROE
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Przychody oraz koszty w odniesieniu do aktywow

- wartosci wskaznikow odzwierciedleniem realizacji strategii banku

= Spadek wartosci wskaznika przychodow do aktywow efektem dynamicznej rozbudowy bazy klientowskiej przy
jednoczesnym oferowaniu produktow po konkurencyjnych cenach

_>

= Stopniowy spadek wartosci wskaznika kosztow do aktywow swiadczacy o utrzymaniu wiasciwych proporcji w

R O O O R R O g

% procesie rozwoju biznesu §
Wskaznik przychodéw do aktywow: Wskaznik kosztéw do aktywow:
5,4% 5,3% 5,4% 3 5%

3,3%

31.12.2005 30.09.2006 31.12.2006 31.12.2005 30.09.2006 31.12.2006

M ING Bank 1 Srednia dla grupy rowiesniczej wg danych NBP
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Aktywa banku

- wzrost wolumenu kredytéw dla klientow ogotem

Wzrost akcji kredytowej (zaréwno w ujeciu kwartalnym jak i rocznym), zwtaszcza w segmencie klientéw
korporacyjnych wynikiem poprawy procesow obstugi klienta i wykorzystania dobrej koniunktury gospodarczej

_>

» Stopniowy wzrost udziatu udzielonych kredytow i pozyczek w strukturze aktywow banku (+3,3 p.p. r/r)

Struktura aktywow: Kredyty dla klientéw brutto (w min zf):

|

42 127 46 543 48 488

Zmiana

12 626

SICDNED
SCONCD,

31.12.2005 30.09.2006 31.12.2006

m Srodki w banku 1 Lokaty w innych bankach

, - . —_ 31.12.2005 30.09.2006 31.12.2006
11 Papiery wartoSciowe m Kredyty i pozyczki udzielone
M Pozostale

| Klienci detaliczni 1 Klienci korporacyjni

BANK SLASKI

Luty 2007 ‘Wyniki po 4 kwartatach 2006 ING Bank Slaski S.A. )
34 ING 2

s

R0

13 693 31.12.2006/  31.12.2006/
30.09.2006  31.12.2005



Pasywa banku

- staly wzrost wolumenu oszczednosci klientow

= Stabilny wzrost bazy depozytowej (widoczny zaréwno w segmencie klientéw indywidualnych jak i
korporacyjnych) wynikajacy z aktywnego pozyskiwania srodkéw przez bank (atrakcyjna oferta produktow
oszczednosciowych i depozytowych oraz udane akcje marketingowe) przy jednoczesnym wykorzystaniu
dobrej kondycji finansowej klientow

_>

= Znaczacy wzrost udziatu zobowigzan wobec klientéw w strukturze pasywow w stosunku do poprzedniego
kwartatu (+4,8 p.p.)

Struktura pasywow: Depozyty klientéw (w min zi):

31.12.2006/  31.12.2006/
33202 36 257 30.09.2006  31.12.2005

¢ EEACONCD

42 127 46 543 48 488

30 673

= Gon) ()

31.12.2005 30.09.2006 31.12.2006

M Inne zobowigzania
11 Zobowigzania wobec bankow

1 Zobowigzania wobec klientéw
m Kapitaly wtasne M Klienci detaliczni I Klienci korporacyjni
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Wyptacalnosc¢ oraz wskaznik kredytow do depozytow

- utrzymanie wspotczynnika wyptacalnosci na wysokim poziomie

_>

= Stopniowy wzrost wolumenu kredytow w stosunku do depozytéw w ujeciu rocznym swiadczacy o coraz

= Utrzymanie wspétczynnika wyptacalnosci na stabilnym poziomie (w ujeciu kwartalnym)
efektywniejszym wykorzystaniu srodkéw finansowych pozyskanych przez bank g

S S SO O Oy

Wspobtczynnik wyptacalnosci: Wskaznik kredytéw do depozytow:

-2,8 p.p. +2,9 p.p.
‘ +0,3 p.p. -0,2 p.p.

18,6% 38,0% 37,8%
34,9%

15,5% 15,8%

31.12.2005 30.09.2006 31.12.2006 31.12.2005 30.09.2006 31.12.2006
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Portfel kredytowy oraz odpisy na utrate wartosci

- poprawa jakosci portfela pozwalajgca na redukcje kosztéw tworzenia rezerw przy

utrzymaniu wysokiego poziomu pokrycia portfela zagrozonego utratg wartosci

_>

dla sektora

pomimo dodatniego salda odpisow aktualizacyjnych dokonanych w 2005 i 2006 roku

& Stopniowy spadek udziatu portfela zagrozonego utratg wartosci w catosci portfela potwierdzeniem wysokiej
jakosci polityki bezpieczenstwa kredytowego prowadzonej przez bank — jakos¢ portfela wyzsza od $redniej

= Utrzymanie wskaznika pokrycia portfela zagrozonego utratg wartosci na bardzo wysokim poziomie (87,5%)

Udziat portfela zagrozonego utratg wartosci Odpisy na utrate wartosci (w min zt) /

w catosci portfela kredytowego:

Wskaznik pokrycia portfela zagrozonego utratg wartosci:

87,5%

55
47 47 48 47
25
17
H . I

6 7 1 0 84,2%
4 2 77.8% 77.6% C1O% 79,7%
71.2% 71,7%
1 kw. 2 kw. 3 kw. 4 kw. 1 kw. 2 kw. 3 kw. 4 kw.
2005 2005 2005 2005 2006 2006 2006 2006
— A _/
: : YT Y

4kw.2005 1kw.2006 2kw.2006 3kw.2006 4 kw.2006 azemwroku=118 174
1 Udzial portfela zagrozonego utrata wartosci mom Odpisy na utrate wartosci
m Udzial portfela niezagrozonego utrata wartosci —e—Wskaznik pokrycia portfela zagrozonego utrata wartosci
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Spis tresci

1. Wprowadzenie do wynikdéw finansowych oraz pozycja rynkowa banku
2. Rozwdj biznesu
3. Wyniki finansowe za 4 kw. 2006
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BankowosS¢ Detaliczna

- nowy standard obstugi klientow Bankowosci Prywatnej

30 nowoczesnych Centrow Bankowosci Prywatnej w catej Polsce oraz 170 Doradcow
= Wdrozenie Programu Certyfikacji Doradcéw ds. Bankowosci Prywatnej
» Rozbudowa internetowej sekcji dot. Bankowosci Prywatne;j:

- zamieszczenie scenariuszy odpowiadajgcych 4 roznym profilom inwestycyjnym

- budowa symulatora pozwalajgcego wyliczy¢ zwrot z inwestycji w instrumenty o réznych poziomach
akceptacji ryzyka

Podstawowe elementy oferty Bankowosci Prywatne;

Profesjonalng opieke Doradcy Optymaing oferte ustug finansowych Staty dostep do pieniedzy

Mozliwosé
Specjalistyczna spotkania Produk Produk i
wiedza i S rodukty rodukty Produkty ro u' v Telefoniczna
- . dogodnym bankowe innych . . rynkéw ING Bank L.
doswiadczenie . . . podmiotow . . linia
otwierdzone dla Klienta ING Banku podmiotéw o finanso- On-Line VIP
P rtvfikat miejscu Slaskiego Grupy ING wych
certyfikatem (CBP, oddziaty,

inne miejsce)
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Siec¢ franczyzowa

- nowa jakos¢ w Banku

-

- Liczba placéwek ING Banku Slaskiego wg. stanu na koniec grudnia 2006 roku wynosita 337
oddziatéw, z czego 7 operujgcych na zasadzie franczyzy

. Kontynuacja dziatah w ramach Projektu Budowy Si(,aci Partnerskiej. Do konca 2006 roku
otwarto siedem placowek partnerskich ING Banku Slaskiego: 2 w Poznaniu, po jednej w
Gnieznie, Krakowie, Kotobrzegu, Wroctawiu i Grdjcu

Nowoczesny design nowoutworzonych placéwek:

o ma,

»
TELEFON Z

.
% DOSTEPEM DO

& HALOSLASKI

» STANOWISKO

' SAMOOBSELUGOWE, "

@ telefon internet

",
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Wyniki ING Banku Slaskiego

- struktura bilansu

R
w milionach zt 31.12.2005 30.09.2006 31.12.2006
AKTYWA OGOLEM 42 127 46 542 48 488
Kasa, $rodki w Banku Centralnym 1176 1232 1028
Lokaty w innych bankach oraz kredyty i
pozyczki udzielone innym bankom 12 574 12 030 13 517
Aktywa finansowe wyceniane do wartosci
godziwej przez rachunek zyskow i strat 6 155 7 963 7 059
Inwestycyjne aktywa finansowe 10 923 12 039 12615
Kredyty i pozyczki udzielone klientom 9903 11 927 12988
Pozostate aktywa i rozliczenia 1396 1352 1282
miedzyokresowe
PASYWA OGOLEM 42 127 46 542 48 488
Zobowigzania wobec Banku Centralnego i 1329 3758 2097
innych bankow
Zobowigzania finansowe wyceniane do
wartosci godziwej przez rachunek zyskow
i strat 3 686 3535 3111
Zobowigzania wobec klientow 32824 34 762 38 561
Kapitaty wtasne 3549 3573 3756
Pozostate pasywa i rozliczenia 740 915 963
miedzyokresowe

\_
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Wyniki ING Banku Slgskiego

- segmentacja wynikow

Rachunek wynikéw ING Banku Slaskiego (uktad analityczny, skonsolidowany): N\
Réznica
w min zt 1-4 kw. 2005 1-4 kw. 2006 1-4 kw.2005 / 1-4 kw. 2006
Bankowos¢ Detaliczna 805,9 960,1 154,1 119,1%
Bankowos$¢ Korporacyjna 578,4 583,4 5,0 100,9%
Operacje wiasne 323,8 282,6 -41,1 87,3%
Dziatalno$¢ handlowa na wiasny rachunek 115,5 1354 -19,9 117,3%
ALCO 208,3 147,2 -61,1 70,7%
Wynik na dziatalnosci bankowej 1708,2 1826,1 118,0 106,9%
Koszty ogétem, w tym: 1120,3 1246,6 126,3 111,3%
Koszty osobowe 525,4 579,3 53,9 110,3%
Koszty marketingu 54,9 58,6 3,7 106,8%
Amortyzacja 128,3 141,6 13,4 110,4%
Pozostate koszty 411,6 4671 55,5 113,5%
Wynik przed kosztami ryzyka 587,9 579,5 -8,3 98,6%
Saldo rezerw 118,0 173,8 55,8 147,3%
Wynik brutto 705,8 753,3 47,5 106,7%
CIT -139,4 -155,4 -16,0 111,5%
Udziaty mniejszosci -17,0 -6,6 10,4 38,8%
Wynik netto przypadajacy na akcjonariuszy 549,5 591,4 41,9 107,6%
jednostki dominujacej
K\ ;
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Wyniki ING Banku Slaskiego

- rok 2005 i 2006 w ujeciu kwartalnym

\

w min zt

Bankowos¢ Detaliczna

Bankowos$¢ Korporacyjna

Operacje witasne
Dziatalnos$¢ handlowa na wtasny rachunek
ALCO

Wynik na dziatalnosci bankowej

Koszty ogotem, w tym:

Koszty osobowe

Koszty marketingu

Amortyzacja

Suma innych kosztéw operacyjnych
Wynik przed kosztami ryzyka

Saldo rezerw

Wynik brutto

CIT

Udziaty mniejszosci

Wynik netto przypadajacy na akcjonariuszy
jednostki dominujacej

1kw. 2005
197,2
151,3

84,3
39,0
45,2
432,8

276,1
133,6
10,7
31,4
100,4
156,7

16,7
173,4
-34,3

-3,5
135,7

2kw. 2005
193,2
138,4

98,8
32,0
66,8
430,4

282,2
131,5
15,6
31,3
103,6
148,3

7,8
156,1
-29,7

-3,8
122,6

3kw. 2005
202,0
144,2

68,2
254
42,8
414,4

266,9
125,5
15,1
32,9
93,4
147,5

46,7
194,2
-34,5

0,2
160,0

4kw. 2005
213,5
144,5

72,5
19,0
53,5
430,5

2951
134,8
13,5
32,6
114,2
1354

46,7
182,1
-41,0

-9,9
131,3

1kw. 2006

2254
141,4
82,5
44,6
37,9
4492

297,7
139,8
11,8
36,6
109,4
151,56

475
199,0
-353

1.4
162,4

2kw. 2006
242,3
151,1

56,5
19,6
36,9
449,8

291,8
139,4
14,4
32,6
105,4
158,1

46,5
204,5
-33,0
-1,8
169,7

3kw. 2006
233,4
145,1

70,0
28,1
42,0
448,5

306,6
140,4
14,3
37,3
114,56
141,9

54,5
196,5
-36,8

-2,9
156,8

4kw. 2006
2591
145,9

73,7
43,2
30,5
478,6

350,5
159,7
18,1
35,1
137,7
128,0

25,3
153,3
-50,3

-0,5
102,5
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