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Informacja dla inwestorow

Niektore oSwiadczenia zawarte w niniejszej informacji prasowej majg charakter przewidywan i prognoz na przysztoSc.
Tego rodzaju o$wiadczenia opierajg sie na aktualnych pogladach i zatozeniach Zarzgqdu Banku i uwzgledniajg znane i
nieznane rodzaje ryzyka oraz pewien poziom niepewnosci. Rzeczywiste wyniki, osiggniecia i wydarzenia mogq sie
istotnie réznic¢ od danych zawartych w niniejszych oswiadczeniach ze wzgledu na takie elementy, jak: (I) ogolne warunki
gospodarcze, (ll) wyniki rynkéw finansowych (lll) czestotliwos¢ | szkodowoS¢ przypadkéw strat objetych
ubezpieczeniem, (IV) poziom | tendencje w zakresie wskaznika $miertelnosci i zachorowalnosci, (V) poziom
utrzymywania sie okre$lonych uwarunkowan, (VI) poziom stép procentowych, (VII) kursy walutowe, (VIII) ogdlne
czynniki konkurencyjne, (IX) zmiany w ustawach i przepisach, oraz (X) zmiany w polityce rzadu i/ lub wtadz ustawowych.
ING Bank Slaski nie przyjmuje na siebie obowigzku aktualizacji jakichkolwiek informacji o charakterze spekulacji na
przysztoS¢ zawartych w niniejszej informacji prasowe.

Sierpien 2006 ‘Wyniki po 2 kwartatach 2006 ING Bank Slaski S.A. ,
1 ING BANK SLASKI




Zmiany w sktadzie Rady Nadzorczej | Zarzadu
ING Banku Slaskiego

* W dniu 27 kwietnia 2006r. WZA przyjeto do wiadomosci rezygnacje Pana Andrzeja Wroblewskiego z funkcji Przewodniczgcego Rady Nadzorczej, Pana
Jerzego Rokity z funkcji Sekretarza Rady Nadzorczej, oraz Panoéw Lecha Weclewskiego i Hansa van der Noordaa z funkcji Czionkéw Rady
Nadzorczej. Jednoczesnie do Rady Nadzorczej powotani zostali Panowie: Ralph Hamers, Jerzy Hausner, Mirostaw Kosmider i Wojciech Popiotek.
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Jerzy Mirostaw Marc van der Igno van

Anna Wojciech
Fornalczyk Leenaars Popiotek Hausner Kosmider Ploeg Waesberghe
Przewodniczaca Wiceprzewodniczacy Sekretarz

* W dniu 5 lipca 2006 r.:

- Pan Krzysztof Brejdak ztozyt rezygnacje z petnionej funkcji Wiceprezesa Zarzadu Banku z waznoscig od 5 lipca 2006 r.

- Pan Grzegorz Cywinski ztozyt rezygnacje z petnionej funkcji Wiceprezesa Zarzadu Banku z waznoscig od 1 sierpnia 2006 r.

- Pan Don Koch ztozyt rezygnacje z petnionej funkcji Wiceprezesa Zarzadu Banku z waznoscig od 1 sierpnia 2006 r.

- Réwnoczesnie Rada Nadzorcza powotata z dniem 1 sierpnia 2006 r.: Pana Mirostawa Bode na stanowisko Wiceprezesa Zarzadu Banku oraz Panig
Marlies van Elst na stanowisko Wiceprezesa Zarzadu Banku.

L
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Brunon Mirostaw lan Marlies van Ben van de Michat Maciej
Bartkiewicz Boda Clyne Elst Vrie Szczurek Wegrzynski
Prezes Wiceprezes Wiceprezes Wiceprezes Wiceprezes Wiceprezes Wiceprezes
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Wyniki ING Banku Slaskiego za 2 kwartaty 2006

- wzrost podstawowych wielkosci

wmin zt

Wynik z tytulu odsetek = <A 327,4 447,6 +36,7%
Wynik z tytutu prowizji = KA 253,3 304,6 +20,3%
Wynik na dziataln. podstawowej @ 8424 8904 +5,7%
Zysk brutto | [<A4 329,5 403,5 +22,5%

2
Suma bilansowa @ 38 578 43120 +11,8%
Kapitaly wiasne = (A 3322 3 390 +2,0%
ROA (%)  [¢A 1,3 1,5 +15,4%
ROE (%)  [<A 16,9 21,7 +28,4%
Wskaznik rentownosci (%) * @ 27,0 34,8 +28,9%
Zysk na 1 akcje zwykla = <A 19,85 25,52 +28,6%
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Otoczenie makroekonomiczne

wyrazny wzrost gospodarczy

* Wzrost PKB na poziomie okoto 5%, gtdwnie za sprawg rosngcego popytu krajowego.

» Mimo pewnego przyspieszenia wzrostu cen w |l kwartale, nadal niska inflacja.
W czerwcu 2006 roku ceny o 0,8% wyzsze niz przed rokiem. Wskazniki inflacji bazowej
wskazujg na brak presji inflacyjne;j.

* Poprawa sytuacji dochodowej spoteczenstwa na skutek wzrostu liczby zatrudnionych i
nie notowanego od kilku lat wzrostu ptac.

+ Kursy walut i sytuacja na rynku akcji i obligacji pod wptywem sytuacji na rynkach
globalnych: odptyw inwestoréw z rynkéw wschodzacych w wyniku wzrostu stép w USA i
strefie euro.

+ Spadek stép procentowych (0 0,5 p.p. w ciggu | pétrocza) — przewidywania o utrzymaniu
stdp na niezmienionym poziomie do konca 2006 roku.
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Sektor bankowy w 2006 roku

- kontynuacja korzystnych trendéw z poprzedniego roku

* Wzrost aktywnosci — w czerwcu 2006 roku aktywa sektora o 9,2% wyzsze niz rok

wczesniej:

16 -
- gospodarstwa domowe - utrzymanie wysokiego tempa wzrostu akcji kredytowej ., |
(gtéwnie za sprawg przyrostu walutowych kredytéw mieszkaniowych) i umiarkowany =, |
wzrost depozytéw na rachunkach bankowych 10
- klienci instytucjonalni — ograniczone tempo wzrostu akcji kredytowej z uwagi na fakt 8-
posiadania znacznych zasobéw $rodkow wiasnych w zwigzku z dobrymi wynikami | 61 1gg 80
finansowymi w 2005 roku 44 ’ 85 78 73 43
I ) 2
» Dobre wyniki finansowe sektora bankowego — w | pétroczu 2006 roku zysk netto okoto 0
5,8 mid zt wobec 4,6 mld zt w analogicznym okresie poprzedniego roku w . kw. Wkw. Nkw.  Tkw.  ITkw.
« Wydanie Rekomendacji S dotyczacej dobrych praktyk w zakresie kredytéw 2005 2005 2005 2005 2006 2006
zabezpieczonych hipotecznie stracone w atpliw e ponizej standardu
30 - 40 - ~ Ztotowe
N 33%
28,8 h
I o™ 30 - ,
23,6 s 242 ~ 189 19,9 18,7 22,4 221
01 % 172 S -
R T 20 14,9
- 18,5 Pozostate:
16,3
0 59%
10
7.7 0 _ .- "1
6,6 ’ - |__1.5- I ™ T 1
k27 I
4|’2 6,5 414 6,0 0,8 -0,1
0 T ] 210 J 2,0 I
| kw. 2005 | kw. 2006 | kw. 2005 | kw. 2006 =--7 Walutowe
0,
gospodarstw a domowe = = = =korporacje gospodarstw a domowe = = = =korporacje 67%
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Pozycja rynkowa ING Banku Slgskiego

- dalsze umocnienie pozycji na rynku depozytow gospodarstw domowych
oraz poprawa pozycji na rynku klientow korporacyjnych

Kredyty gospodarstw domowych - wolumeny (min)
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BankowosS¢ Detaliczna

- wyrdzniajgca sie oferta produktowa

Projekty

Pilotazowy projekt uruchomienia

2 placéwek Banku dziatajgcych
na zasadzie franczyzy (Poznan
oraz Gniezno)

Zakonczenie z koncem czerwca
projektu Bankowosc¢ Prywatna
2006. Od wrzesnia 2005r. do
czerwca 2006 r. zbudowano 29
Centréw Bankowosci Prywatnej
— specjalnych punktow obstugi
zamoznego klienta

Wdrozenie nowych zasad
kalkulacji zdolnosci kredytowej
dla klientow detalicznych

Oferta

Sukces oferty oszczednosciowej
(OKO), wspartej ogdlnopolskimi
kampaniami marketingowymi

Nowa karta debetowa -
uruchomienie oferty polegajacej na
mozliwo$ci zaprojektowania wtasne;j
karty :

Nowe produkty inwestycyjne: lokata :
~Multiasset”, fundusz z lokatg oraz
inwestycyjny fundusz parasolowy
(ING Parasol SFIO - przenoszac :
pienigdze pomiedzy subfunduszami
Klient korzysta z udogodnien :
podatkowych)

Bezptatne przelewy dokonywane za
posrednictwem Internetu i :
automatycznego systemu

Promocje

Kampania promocyjna OKO
,Pienigdze kochajg procenty”

Kampania Konta z Lwem dla ma’fych§
firm: ,Bank dla firm, ktérym sie :
dobrze kreci”

Ogodlnopolska kampania promocyjna§
ztotowych kredytow hipotecznych:
.Przyrzekamy kredyt hipoteczny na
dobrych warunkach” :

Akcja reklamowa kart ptatniczych
Visa ING Banku Slaskiego (w tym
kart biznesowych): ,Pokochaj
codzienne zakupy kartg Visa”

Promocja pozyczek: ,wiosennej”
oraz ,letniej”

Kampania foto-karty

Sierpien 2006
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Pozyskiwanie funduszy od Klientow detalicznych

- dalsze umocnienie pozycji w segmencie

Portfel funduszy pozyskanych od klientéw detalicznych: Zmiana
30.06.05/30.06.06:
(w min zf)
25 000 -
=
20 000 4 ‘
15 000 - —
4902 4705
10 000 -
12775 13261 S ::>
5 000 - 11208 11248
o Ll Ll Ll Ll Ll Ll 1
31.12.2004 1 kw. 2005 2 kw. 2005 3 kw. 2005 4 kw. 2005 1 kw. 2006 2 kw. 2006
& Rachunki Oszczednosciowe M Rachunki Terminowe Aktywa TFI B Rachunki biezace W ILT/ILU
- ~

BANK SLASKI
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ING Bank Slaski najlepszy w oszczedzaniu

- efekty kampanii Otwartego Konta Oszczednosciowego ,Pienigdze kochajg procenty”

= Wozrost wartosci portfela Otwartego Konta Oszczednosciowego do poziomu
14,1 mld zt na koniec czerwca 2006 w poréwnaniu z 11,2 mld zt na koniec
czerwca 2005. Oznacza to wzrost 0 2,9 mid zt czyli 0 26%

ING Bank Slaski

= Wzrost wartosci portfela efektem prowadzenia na szerokag skale dziatan o V:VyFr.éz'nic:»rfie .
liderem marketingowych: Sgadtied ot e
na rynku - 23 czerwca zakonczono kampanie promocyjng OKO ,Pienigdze kochajg
: : procenty” najlepszego bCInkITI uniwersalnego
w pozyskiwaniu _ 30 czerwca zakoriczono kampanie KONTA Z LWEM dla matych firm [REG St ie i e
depozytéw: ZYSK ,Bank dla firm, ktérym sie dobrze kreci”

» ING Bank Slgski wyrézniony w rankingu miesiecznika BANK: doceniono
mocng pozycje na rynku depozytéw i dobry wynik finansowy (trzecia
\__pozycja w rankingu)

anEY A gEey B¢ Rachunki Oszczednosciowe gospodarstw domowych i matych firm:
TERAL 3257+ 757= 9% ¢ gosp y y

(w min zi)

14 110

31.12.2004 1 kw. 2005 2 kw. 2005 3 kw. 2005 4 kw. 2005 1 kw. 2006 2 kw. 2006 30.06.2006
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Produkty strukturyzowane

- W ING Banku wiemy, jak skutecznie pomnazac kapitat”’

= ING Bank oferuje ustugi finansowe, wypracowane w ramach miedzynarodowej Grupy ING
i sprawdzone na rynkach zagranicznych: produkty strukturyzowane (ILT, ILU), fundusze inwestycyjne
otwarte (FI10), lokaty dwuwalutowe oraz ustugi zarzadzania portfelem

= Sukces produktéow strukturyzowanych takich jak Inwestycyjna Lokata Terminowa oraz Inwestycyjna
Lokata Ubezpieczeniowa, ktérych dochodowo$¢ w nowatorski sposéb uzalezniona jest od parametrow
rynku walutowego oraz gietdowego. 26 czerwca 2006 zakohczono subskrypcje najnowszej ILU
.Multiassets”, umozliwiajgcej dostep do szerokiego rynku akcji najwiekszych spétek notowanych na
Swiatowych gietdach bez koniecznosci otwierania rachunku maklerskiego

= Wzrost wolumenu ILT/ILU w ciggu 2 kwartatbw 2006 o 215 min zt — niemal dwukrotnie wiecej
niz w catym 2005 roku

+1194%

204,1

145,7

83,8 82,8 82,6

27 9 . 49,8

4 kw. 2004 1 kw. 2005 2 kw. 2005 3 kw. 2005 4 kw. 2005 1 kw. 2006 2 kw. 2006
O ILT aILu
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Fundusze Inwestycyjne

- Swiatowe inwestycje w zasiegu reki

ING TFI odnotowato wzrost aktywdéw Funduszy Inwestycyjnych ING do poziomu 8,3 mid zt

Nowoczesna, atrakcyjna i petna zyskownych produktéw oferta — ING TFI jako jeden z pierwszych na
polskim rynku wprowadzit do oferty inwestycyjny fundusz parasolowy ING Parasol SFIO, ktory spotkat
Fundusze TFI- sie z duzym zainteresowaniem inwestoréw. 31 lipca 2006 aktywa nowego funduszu osiggnety poziom
Co je wyréznia? 793,4 min 24

W ciggu 2 kwartatéw 2006 aktywa funduszy inwestycyjnych dystrybuowanych przez Grupe ING Banku
Slaskiego wzrosty 0 944 min zt. Dla poréwnania w catym 2005 roku nastgpit wzrost warto$ci portfela o
1,2 mid zt.

Z fpalédscﬂém gg:'\:\il:;gﬂduszy inwestycyjnych dystrybuowanych przez Grupe ING Banku
najskatéczniej’ / '

zbierasz /zys k| e

+200% 3181

709
—
——/
41 —
31.12.04 | kw . 2005 Il kw . 2005 Il kw . 2005 IV kw . 2005 I kw . 2006 Il kw . 2006 30.06.06

* Aktywa funduszy segmentu detalicznego

BANK SLASKI
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Kredyty segmentu matych firm

- wyrazne oznaki wzrostu

= Dynamiczny wzrost zaangazowania kredytowego w segmencie matych firm
Zwiekszenie aktywnosci obserwowany od poczatku 2006 r.

na rynku = W ciggu 2 kwartatow 2006 zaangazowanie kredytowe w segmencie wzrosto o 112
kredytow min zt, co oznacza ponad 100% wzrost w stosunku do catego roku 2005 (52 min zt)

matych firm: ' = Widoczny wzrost wartosci portfela pozyczek pienieznych — podwojenie wolumenu w
pierwszej potowie 2006

Wolumen kredytéow ogotem klientéow segmentu matych firm: Wolumen pozyczek gotéwkowych matych firm:

(w min zt) (w min zi)
574 59 140
AN
] o [
410 = 18
, . 2 [ 1]
l__ T T T T T T T r T - T T T T
31.12.04 Ikw . IIkw . IIhkw . IV kw . Tkw . Ikw . 30.06.06 Ikw.2005 Illkw.2005 lllkw. 2005 IV kw . lkw. 2006 IIkw.2006 30.06.06
2005 2005 2005 2005 2006 2006 2005

BANK SLASKI
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Ztotowe kredyty h

Ipoteczne

- rekordowa sprzedaz kredytow hipotecznych

Rekordowa

sprzedaz

produktow
hipotecznych
w 2Q 2006:

= Uelastycznienie oferty Banku oraz dostosowanie jej do potrzeb klientow i obecnej
sytuacji na rynku: mozliwos¢ finansowania do 100% inwestycji, nowe zasady
wyliczania zdolno$ci kredytowej

= Efekty kampanii ,Przyrzekamy kredyt hipoteczny na dobrych warunkach”:
zaangazowanie w ztotéwkowych kredytach hipotecznych osiggneto 872,6 min
zt, co w poréwnaniu z koncem czerwca 2005 oznacza wzrost o 78%

» Pozyskanie nowych klientéw zainteresowanych atrakcyjng ofertg kredytow
hipotecznych w ztotych polskich — sprzedaz kredytéw hipotecznych w 1pot. 2006
osiggneta wynik 350,7 min zt czyli blisko 3-krotnie wyzszy niz w 1pot. 2005

Ztotowe kredyty hipoteczne w min zt

(w tym pozyczki zabezpieczone hipoteka):

2 1
D 120,7
< 9 /. I I l 1pot. 2005 1 pot. 2006

e e B

@

350,7

31.12.04 31.03.

05 30.06.05 30.09.05 31.12.05 31.03.06 30.06.06 Sprzedaz — warto$é udzielonych
u Ztotow e kredyty hipoteczne

kredytow w min zt

) U J,

U\
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RozwQj kanatow dystrybucii

N [~
Wozrost liczby klientow z = Liczba oddziatow: 332
dostepem do bankowosci
internetowej do 421,6 tys. = Liczba bankomatéw: 563
Wzrost liczby klientow
Kan . . « Pilotaz Swki
UL . dokonujacych  transakcji  za rr:‘r’l?zzy"z"xv::'a;:z"‘r"';'ﬁ
Dystrybuciji pomocg wiadomosci tekstowych oraz Gniezno
SMS do 106,5 tys.
= 29 Centréw
Bankowosci Prywatnej
J J
Liczba klientéw detalicznych z dostepem do Liczba klientow SMS:
bankowosci internetowe;j: (w tysiacach)

(w tysigcach)

E 106,5
95,4
79,8

421,6
60,8 66,9
51,1
- l I I

361,9

267,4 299,3

199,9
- I I

4 kw. 1kw.  2kw. 3kw. 4kw. 1kw.  2kw. 4kw. 1kw. 2kw. 3kw. 4kw. 1kw. 2Kkw.
2004 2005 2005 2005 2005 2006 2006 2004 2005 2005 2005 2005 2006 2006
Sierpien 2006 ‘Wyniki po 2 kwartatach 2006 ING Bank Slaski S.A. ,
14 ING % BANK SLASKI




Siec¢ franczyzowa

- nowa jakos¢ w Banku

Placowka samoobstugowa bez manualnych operacji gotdéwkowych

Nastawienie na doradztwo i sprzedaz produktow bankowych oraz ubezpieczeniowych

Cele

Przejrzysta forma architektoniczna placéwek

Projektu:

W kolejnych kwartatach bank planuje utworzenie co najmniej 50 takich placéwek

~
N
TERMINAL e ma, TELEFON Z
ey, ® DOSTEPEM
IIYT_(_E,RI_I_J\{IEETOW:.‘ v, o W El
[ f i ' HALOSLASKI
j B
| a STANOWISKO £
| = SAMOOBStUGOWE £
4 =
=
=]
i
z
®©
\ /)
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Bankowosc¢ Korporacyjna

- doskonalenie procesow oraz optymalizacja struktur sprzedazy

TR

Projekty Oferta Promocje
¢« Program Korporacje 2006 — * Rozszerzenie oferty produktow = Kampania prasowa finansowania
: powotanie 13 Wydziatow strukturalr?ych dla klientow biezacego dla firm promujaca
Wsparcia Obstugi Klientow korporacyjnyph poprzez nastepujace produkty:
Korporacyjnych. : ¢ wprowadzenie produktu Dual P .
; _ . . i Currency Deposit - Dtugoterminowy kredyt
¢ = Nowy projekt szkoleniowy obrotowy
: majacy na celu zwiekszenie . i = Udoskonalanie i rozszerzanie oferty | : o
sprzedazy produktéw Rynkow i |z zakresu finansowania aktywow we: - Kredyt biezacy
Finansowych w Korporacyjnej | |  wspotpracy ze spotkami grupy ING: | | zabezpieczony wekslem
- Sieci Sprzedazy - Leasing(INGleaseiINGCar: . - Faktoring
) F’ilgt’az nowe; poIit;l/(ki’w ;?:kreSie Lease) = Kampania promocyjna oferty dla
imitéw oraz produktow - Faktoring (ING Commercial srednich firm: ,Do rozmowy o :
Finance) interesach potrzeba partnera, ktory :

_ o o stucha uwaznie”
- Finansowanie nieruchomosci

(Slaski Bank Hipoteczny) . = Akcja promujaca oferte leasingowa :
, , _ . w Centrach Bankowosci
: = Atrakcyjna oferta finansowania Korporacyjnej

“.. biezacego dla firm
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Wzrost akcji kredytowej

- rewitalizacja akcji kredytowe]

Kredyty korporacji w min zk:

©

TN

porownaniu do analogicznego okresu ubiegtego roku

nastgpit przyrost wolumenu o 153 min z

\» Odbudowa portfela w segmencie duzych i $rednich firm

31.12.2004 31.03.2005 30.06.2005 30.09.2005 31.12.2005 31.03.2006 30.06.2006

Wzrost wolumenu kredytéw korporacji ogétem o 965 min zt w poréwnaniu do kohca 2005 roku oraz 0 401 min zt w

= W pierwszej potowie 2006 portfel kredytow korporacji ogétem wzrdst o ok. 965 min zt, w tym samym okresie 2005 roku

§%

\_

/
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Wzrost dochodow w segmencie duzych i srednich
firm

-

Zaangazowanie kredytowe segmentu duzych i
srednich firm

dane w min zt

4 442

4 054

30.06.2005 30.06.2006

» Odbudowa portfela w segmencie duzych i
Srednich firm

Dochody ze sprzedazy instrumentéw RF w
segmencie duzych i srednich firm:

\_

dane w min zt

1 pot. 2005 1 pot. 2006

» Wzrost dochodéw w segmencie duzych i
Srednich firm na skutek aktywnej sprzedazy
produktow Rynkow Finansowych przez siec
placéwek banku

J
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Rozw0j bankowosci elektronicznej dla przedsiebiorstw

- wygoda dla klientow i redukcja kosztéw obstugi transakc;ji

Liczba transakcji INGBankOnline:

-

(w tys. transakcji)

774

295

30.06.2005 30.06.2006

« Liczba transakcji dokonanych za posrednictwem
INGBankOnline na dzien 30.06.2006 ponad 2,6 —
krotnie wyzsza w porownaniu ze stanem na
30.06.2005

\_

J

Liczba instalacji SIMP
(system obstugi transakcji masowych)

-

(w szt.)

210
127

1 pot. 2005 1 pot. 2006

Szybki wzrost liczby klientéw korzystajgcych z
aplikacji, zwtaszcza w segmencie duzych i $rednich
firm (wzrost o 70%)

Dwukrotny wzrost liczby transakcji w poréwnaniu z
analogicznym okresem ubiegtego roku

J
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Wyniki ING Banku Slaskiego za 2 kwartaty 2006

- wzrost podstawowych wielkosci

wrin 2 1 pot. 2005 1pot. 2006

Wynik na dziataln. bankowej 8424 8904 +5,7%
Zysk brutto 3295 403,5 +22,5%
Zysk netto 258,2 3321 + 28,6%
Suma bilansowa 38 578 43 120 +11,8%
Kapitaly wlasne 3322 3390 +2,0%
ROA (%) 1,3 1,5 +15,4%
Wspétczynnik koszty/przychody (%): Wspétczynnik wyptacalnosci (%): ROE (%):

21.7

2 kw. 2005 2 kw. 2006 2 kw. 2005 2 kw. 2006 2 kw. 2005 2 kw. 2006
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Wyniki ING Banku Slaskiego za 2 kwartaty 2006

Struktura bilansu

w milionach zt 2 kw. 2005
AKTYWA OGOLEM 38 578
Kasa, srodki w Banku Centralnym 1 063
Lokaty w innych bankach oraz kredyty i

pozyczki udzielone innym bankom 9 581
Aktywa finansowe wyceniane do wartosci

godziwej przez rachunek zyskow i strat 7 414
Inwestycyjne aktywa finansowe 8 886
Kredyty i pozyczki udzielone klientom 10 179
Pozostate aktywa i rozliczenia 1457
miedzyokresowe

PASYWA OGOLEM 38 578
Zobowigzania wobec Banku Centralnego i 3 099

innych bankéw
Zobowigzania finansowe wyceniane do
wartosci godziwej przez rachunek zyskow i

strat 15627
Zobowigzania wobec klientow 29 560
Kapitaty wtasne 3322
Pozostate pasywa i rozliczenia 1070

miedzyokresowe

Kapitaty wlasne 3063
(bez wyniku netto roku biezacego)

Suma bilansowa 38 578
ROA 1,3%
ROE 16,9%
Wskaznik koszty/dochody (C/1) 64,7%
Wspétczynnik wyptacalnosci 17,44%

2 kw. 2006
43 120
1152

11 270

5 836
12 221
11 243

1397

43 120
1945

3 864
33 063
3 390
858

3058

43120
1,5%
21,7%
65,6%
15,82%

Gospodarstw a

domow e
28%
Korporacje
72%
Korporacje
36%
Gospodarstw a
domow e
64%

Sierpien 2006

21

‘Wyniki po 2 kwartatach 2006 ING Bank Slaski S.A. ,
ING BANK SLASKI




Wyniki ING Banku Slaskiego

- segmentacja wynikow

\

w min zt 6M 2005 12M 2005 6M 2006 Réznica 6M 2005/ 6M 2006
Bankowos¢ Detaliczna 390,5 805,9 467,6 771 119,8%
Bankowos$¢ Korporacyjna 289,7 579,8 292,5 2,8 101,0%
Operacje wlasne 183,1 322,5 138,9 -441 75,9%
Dziatalno$¢ handlowa na wtasny rachunek 71,0 115,5 64,2 -6,9 90,3%
ALCO 112,0 207,0 74,8 -37,2 66,8%
Wynik na dziatalnosci bankowej 863,3 1708,2 899,1 35,8 104,1%
Koszty ogétem, w tym: 558,3 1120,3 589,5 31,2 105,6%
Koszty osobowe 265,2 516,6 279,2 141 105,3%
Koszty restrukturyzacji zatrudnienia 0,0 11,3 0,0 0,0 X
Koszty marketingu 26,3 54,9 26,2 -0,1 99,5%
Amortyzacja 62,8 128,3 69,2 6,4 110,3%
Suma innych kosztéw operacyjnych 204,0 409,3 214,9 10,8 105,3%
Wynik przed kosztami ryzyka 305,0 587,9 309,6 4,6 101,5%
Saldo rezerw 24,5 118,0 94,0 69,5 383,3%
Wynik brutto 329,5 705,8 403,5 74,1 122,5%
CIT -63,9 -139,4 -68,3 -4,3 106,8%
Wynik netto 265,5 566,4 335,3 69,7 126,3%
- przypadajacy na akcjonariuszy jednostki dominujacej 258,2 549,5 332,1 73,8 128,6%
- przypadajacy na udziaty mniejszosci 7,3 17,0 3,2 -4,1 44,0%

\
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Wyniki ING Banku Slaskiego

- rok 2005 i 2006 w ujeciu kwartalnym

Q [[e] [][e} (\'/e] Q na

w min zt 2005 2005 2005 2005 2006 2006
Bankowos¢ Detaliczna 197,2 193,2 202,0 213,5 225,4 2423
Bankowos$¢ Korporacyjna 151,3 138,4 144,2 145,9 141,4 1511
Operacje wtasne 84,3 98,8 68,2 71,2 82,5 56,5
Dziatalno$¢ handlowa na wiasny rachunek 39,0 32,0 25,4 19,0 44,6 19,6

ALCO 45,2 66,8 42,8 52,2 37,9 36,9

Wynik na dziatalnosci bankowej 432,8 430,4 4144 430,5 449,2 449,8
Koszty ogétem, w tym: 276,1 282,2 266,9 2951 297,7 291,8
Koszty osobowe 133,6 131,5 125,5 125,9 139,8 1394
Koszty restrukturyzacji zatrudnienia 0,0 0,0 0,0 11,3 0,0 0,0
Koszty marketingu 10,7 15,6 15,1 13,5 11,8 14,4
Amortyzacja 31,4 31,3 32,9 32,6 36,6 32,6
Suma innych kosztéw operacyjnych 100,4 103,6 93,4 111,8 109,4 105,4
Wynik przed kosztami ryzyka 156,7 148,3 147,5 135,4 151,5 158,1
Saldo rezerw 16,7 7.8 46,7 46,7 47,5 46,5
Wynik brutto* 173,4 156,1 194,2 182,1 199,0 204,5
CIT -34,3 -29,7 -34,5 -41,0 -35,3 -33,0
Wynik netto 139,1 126,4 159,7 141,2 163,8 171,5
- przypadajacy na akcjonariuszy jednostki dominujacej 135,7 122,6 160,0 131,3 162,4 169,7

- przypadajacy na udziaty mniejszosci 3,5 3,8 -0,2 9,9 1,4 1,8

\
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Dochody ING Banku Slaskiego

- bankowosc¢ detaliczna gtownym motorem wzrostu banku

dane w min zt
wmin z +19,8%

467,6

390,5

2 kw. 2005 2 kw. 2006

=  Wzrost dochodéw od depozytéw i
funduszy powierniczych - strategia
depozytowa doceniona przez rynek

= Wyzsze dochody z dziatalno&ci
kredytowej - kredyty kartowe

=  Wzrost dochodéw z tytutu
dziatalnosci na rynku kapitatowym
(ustugi maklerskie)

=  Wozrost dochodéw ze sprzedazy
produktéw Rynkéw Finansowych dla
klientéw segmentu detalicznego

= Korzystna wycena 20% udziatéw w
NN PTE

289,7 292,5

2 kw. 2005 2 kw. 2006

Spadek dochodow od kredytow

w segmencie klientow strategicznych
- efekt ostrej konkurencji marzowej;
w segmentach duzych i srednich firm
odbudowa portfela i stabilizacja
dochodow

Nizsze dochody od depozytow
- obnizka marz na skutek spadku
stép procentowych

Wzrost dochoddw ze sprzedazy
produktéw Rynkéw Finansowych
(segmenty duzych i srednich firm)
Wyzsze dochody z dziatalnos$ci
powierniczej i brokerskiej (rynki
kapitatowe)

183,1

138,9

2 kw. 2005 2 kw. 2006

Nizsze dochody od funduszy wtasnych
na skutek spadku stép procentowych

Spadek dochodéw z dziatalnosci
handlowej na wtasny rachunek
Rynkéw Finansowych

Dochody z aktualizacji wyceny
nieruchomosci inwestycyjnej

Dodatni wynik transakcji hedgingowej
zwigzanej z kosztami Banku
ponoszonymi w walutach obcych
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Koszty ING Banku Slaskiego

- wzrost kosztow w wyniku restrukturyzacji zaplecza operacyjnego i wiekszego

wsparcia sprzedazy
dane w min z’f @ @

265,2 279,2 26,3 26,2 62,8 69,2 204,0 214,9
2 kw. 2005 2 kw. 2006 2 kw. 2005 2 kw. 2006 2 kw. 2005 2 kw. 2006 2 kw. 2005 2 kw. 2006

= Dobre wyniki Banku = Konsekwentna polityka *  Wzrost amortyzacji z tytutu Gléwne czynniki wzrostu:

osiggniete po 2 kwartatach wspierania dziatan zrealizowanych projektow .
) . . : * Proces dostosowywania Banku
2006 zostaty uwzglednione sprzedazowych przy (gtéwnie inwestycje w e outw Ustaw
w systemie motywacyjnym utrzymaniu kosztow zakresie infrastruktury IT ymog y
) . e e : Sarbanes-Oxley (Projekt SOX)

» Indeksacja wynagrodzen marketingu na poziomie Sieci Sprzedazy i Centrali - .

I e casie analogicznego okresu roku Banku, zmiana wizualizacji * Realizacja projektow poprawy
efektow restrukturyzaci poprzedniego oddzialow) ggeokstyv}znosm ops{gglo(GDetal
B enia = Wzrost znajomosci marki * Rperacie )

ING Banku Slgskiego * Nizszy od zesztorocznego
z 78% w maju 2005 zwrotu podatku VAT

N o
do 80% w kwietniu 2006 Obnizenie kosztéw z tytutu

likwidacji szkody przez
ubezpieczyciela w ramach
polisy ubezpieczenia od

* Znajomo$¢ wspomagana od powiedzia Inosci zawod OWGj
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Jakosc portfela kredytowego

- stopniowy spadek wolumenu rezerw

Odpisy na utrate wartosci (w min): Udziat naleznosci nieregularnych w odniesieniu do
grupy poréwnawczej (w %)
15 4 14,5
1000 - 64 59
. 41 29
193 [ — 28 28
800 1 94 92 | — —
98 98 91
600
400
200
0 T T T T T E : :
1kw.2005 2kw.2005 3kw.2005 4kw.2005 1kw.2006 2kw.2006 1 kw. 2005 2 kw. 2005 3 kw. 2005 4 kw. 2005 1 kw. 2006 2 kw. 2006
= Odpisy na utrate wartosci = IBNR M Rezerwy na zobowigzania pozabilansowe “ING Bank Slaski ® Grupa poréwnawcza
A N\
Odpisy na utrate wartosci w Il kwartale 2006:
Zaangazowanie Zobowigzania i
- bilansowe warunkowe Odzyskania
w milionach zt Grupa razem z naleznosci
Utrata IBNR Rezerwa Rezerwa spisanych
wartosci IBNR pisany
Dziatalnos¢ detaliczna 12,8 -10,4 6,2 0,5 -1,0 17,5
Dziajalnoéé korporacyjna 80,9 41,6 0,8 2,5 -0,1 36,1
OGOLEM 93,8 31,2 7,0 3,0 -1,1 53,6
(N J
& J

BANK SLASKI
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