CUP-O-NOMICS

Miedzynarodowe badanie ING na temat postrzegania pitki noznej przez
konsumentow w Polsce | Europie

Wuyniki badania przeprowadzonego dla Grupy ING przez IPSOS czerwiec 2016

thinkforward ING. »



Kibicuj sercem, inwestuj gtowg

Z badania ING wynika, ze blisko dwie trzecie respondentow (64%) kibicuje
witasnej druzynie narodowej. Jesli z tej grupy wytgczymy osoby, ktére nie

kibicujg zadnemu zespotowi, odsetek ten wzrosnie do 79%.

Polacy wyrdézniajg sie na tle innych krajéw bardzo wysokim poparciem dla
wtasnej reprezentacji (72%), przy dosyc niskiej wierze w jej zwyciestwo
(18%). Polska zajeta pod wzgledem poparcia wtasnej druzyny czwarte

miejsce na 13 badanych krajow.

W zwycigstwo wtasnej druzyny najbardziej wierzg Niemcy (55%) oraz
Hiszpanie (54%). Stosunkowo wysokg wiare w zwyciestwo reprezentagji
witasnego kraju odnotowano takze we Witoszech (28%) i Turcji (27%).
Mozna to wigzac ze zjawiskiem home bias, czyli sktonnoscig do
faworyzowania lokalnych aktywéw. W finansach, pojecie to oznacza

sytuacje, gdy inwestorzy nadmiernie inwestujg we wtasnym kraju.

Poparcie i wiara we wtasnqg reprezentacje

Kibicuje Wierze w
swojej zwyciestwo
reprezentadji swojej
reprezentagji
Witochy 80% 28%
Turkey 80% 27%
Hiszpania 73% 54%
Polska 72% 18%
Rumunia 65% 10%
Niemcy 59% 55%
Wielka Brytania 58% 12%
Czechy 58% 11%
Belgia 56% 26%
Austria 50% 10%
Francja 49% 23%
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Jak football wycenia talent

Na podstawie szacunku wartosci transferowych pitkarzy reprezentagji Czy pienigdze mogq kupic zwycigstwo?

narodowych, wyliczanych przez serwis Transfermarkt, stworzylismy Wartos$¢ reprezentacji narodowych w mln
ranking najwyzej wycenianych druzyn Euro 2016. 1 Hiszpania 658 € 13 Rosja 135 €
Najdrozszq reprezentacjq jest zespot Hiszpanii - wyceniany na 658 min € - 2 Niemcy 566 € 14 Ukraina 120 €
tyle wynosi wartos¢ transferowa 23 graczy typowanych do udziatu w 3 Francja 493 € 15 Austria 119 €
turnieju. Najdrozszym pitkarzem ,La Roja” jest pomocnik Sergio Busquets 4 Belqgia 452 € 16 Stowacja 85 €
(47 miln). Jego wycena jest jednak o potowe nizsza niz Cristiano Ronaldo 5 Anglia L47 € 17 Irlandia 83 €
(103 mln). Wartos¢ Portugalczyka przewyzsza wycene 9 innych 6 Wiochy 314 € 18 Szwecja 81€
reprezentacji biorgcych udziat w mistrzostwach. Drugim najdrozszym 7 Portugalia 305 € 19 Czechy 65 €
pitkarzem turnieju jest Walijczyk Gareth Bale. Jego wartos¢ (80 min) to 8 Chorwacja 260 € 20 Rumunia 59 €
prawie potowa wyceny catej walijskiej reprezentagiji. 9 Polska 174 € 21 Islandia 40 €
Jednym z najbardziej wartosciowych graczy Euro 2016, a za razem 10 Turcja e 22 Albania B

L . _ _ _ 11 Szwajcaria 170 € 23 Irlandia Pin. 35 €
najdrozszym polskim pitkarzem jest Robert Lewandowski, wyceniany na

L o _ o 12 Walia 160 € 24 Wegry 28 €

75 mln euro. To w duzej mierze dzieki niemu Polska zajeta 9 miejsce pod
wzgledem wyceny wartosci reprezentacji zakwalifikowanych Mistrzostw Wartos¢ oparta na przewidywanym sktadzie reprezentagji

- narodowych na podstawie danych Transfermarkt z kwietnia 2016
Europy we Frangji (174 miln).

: ING



Polacy wsréd ,,superkibicow” Euro 2016

Z badania ING wynika, ze najbardziej entuzjastycznymi kibicami Euro
2016 sq Turcy, a tuz za nimi Polacy. W obu krajach zanotowano jeden z
najwyzszych wskaznikéw poparcia dla wtasnych druzyn. Mieszkancy obu
krajéw byli najczesciej sktonni - w zamian za zwyciestwo ich reprezentacji
w turniej - poswieci¢ 1% rocznych dochodéw lub zrezygnowac na miesigc
z telefonu. Kibice z Polski i Turcji byli takze najbardziej sktonni zaptaci¢ za
mozliwos$¢ zobaczenia na zywo finatu z udziatem reprezentagji ich kraju.
Whosi, Anglicy i Niemcy - znani z zaangazowanych kibicéw - znaleZli sie

dopiero na kolejnych miejscach rankingu ,,superkibicow”.

Tak wysoka sktonno$¢ do wspierania wtasnej reprezentacji wigze sie
zapewne z gtodem sukcesu polskich kibicow. Pitkarskie potegi - takie jak
Hiszpania (8 miejsce) czy Niemcy (6 miegjsce) - sq juz przyzwyczajone do
zwyciestw na miedzynarodowych turniejach, w zwigzku z tym takze

mniej sktonne do ptacenia za nie.

Ranking ,,superfanéw”

Turcja
Polska
Rumunia
Wtochy
Wielka Brytania
Niemcy
Austria
Hiszpania
Czechy
Francja
Belgia
Luksemburg
Holandia
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O kolejnosci w rankingu decydowata suma czterech kryteriéw:
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Odsetek o0séb kibicujgcych reprezentacji

Odsetek 0séb gotowych poswigci¢ 1% swojego rocznego dochodu za zwyciestwo

Odsetek oséb gotowych zrezygnowaé na miesigc z korzystania z telefonu komorkowego za
zwyciestwo

Odsetek oséb ktéra kupitaby bilet na finat

ING.



Polacy chetnie , dotozq sie” do zwyciestwa

Polacy zajeli drugie miejsce pod wzgledem gotowosci do
poswiecenia swoich zarobkéw w zamian za zwyciestwo ich
druzyny narodowej w Euro 2016. 42% polskich kibicow
oddatoby 1% swoich rocznych dochodéw za zdobycie tytutu
Mistrzoéw Europy przez ,biato-czerwonych”. Dla poréwnania,
takq sktonnos¢ do poswiecenia dla wtasnych reprezentac;ji

wykazato tylko 14% Niemcow i 12% Hiszpanow.

Choc przecietnie Europejczycy sg podobnie entuzjastycznie

nastawieni do kibicowania swoim reprezentacjom, jednak -

poza Turkami - nie sg sktonni do takich poswiecen jak Polacy.

Przecietnie w Europie

Luksemburg
Belgia
Holandia
Hiszpana
Czechy
Niemcy
Francja
Wtochy
Austria
Wielka Brytania
Rumunia
Polska

Turcja

Liczba respondentéw: 9 478

Osoby gotowe poswieci¢ 1% swojego rocznego dochodu w 2016
roku, aby Euro 2016 wygrata druzyna, ktérej najbardziej kibicujq

54%




Ale predzej poswiecq pienigdze, niz telefon

Mieszkancy Polski, obok Turkéw, przodujg takze w gotowosci do Osoby gotowe zrezygnowac na miesiqc z z telefonu komérkowego, aby
. . _ _ _ Euro 2016 wygrata druzyna, ktérej najbardziej kibicujg

rezygnacji na miesiqc z telefonu, w zamian za zwyciestwo ich
druzyny narodowej w Euro 2016. Do takiego poswiecenia Przecietnie w Europie 26%

sktonny bytby co trzeci polski kibic (33%). Co ciekawe, to o

blisko 10% mniej niz w przypadku osob gotowych poswiecic¢ 1% Holandia 15%
dochodéw w zamian za zwyciestwo reprezentagji Polski. Moze Hiszpana 15%
to $wiadczyc¢ o duzym przywigzaniu Polakéw do swoich uksemburg 1%
Belgia 18%
smartfonoéw.
Czechy 19%
Z badania ING wynika, ze w $rednio w Europie sktonnos¢ do Wiochy 20%
rezygnagji z telefonu w zamian za zwyciestwo druzyny Austria 21%
narodowej jest zblizona do gotowosci poswiecenia w tym celu Francja 22%
1% wtasnego dochodu. Wielka Brytania 22%
Niemcy 24%
Rumunia 31%
Polska 33%
Turcja 42%

Liczba respondentéw: 9 478




Polacy chetnie zaptacqg za bilet na finat z udziatem biato-
czerwonych

W badaniu ING zapytaliémy, ile Europejczycy byliby sktonni Gdyby druzyna, ktorej najbardziej kibicujesz, doszta do finatow
Euro 2016 i mozna by byto kupi¢ bilet na mecz, ile bytbys gotowy

zaptaci¢ za mozliwos$¢ oglgdania na zywo meczu reprezentadji zaptacic za bilet?

narodowej w finale Euro 2016. Potowa respondentéw w

odpowiedziata, ze nic. Na tym tle wyréznia sie Polska - blisko Przecigtnie w Europie e I > W

dwie trzecie (63%) biato-czerwonych kibicéw bytoby gotowa Austria o I B

zaptaci¢ za udziat w takim wydarzeniu Belgia s % |

W badaniu zapytali$my takze respondentéw, ile byliby sktonni Frandja 7 I o W

Niemc

zaptaci¢ za mozliwos$¢ godzinnej rozmowy w cztery oczy z ich W’rochj P ——|
ulubionym pitkarzem. Az 78% oséb nie wydatoby na to zadnej Luksemburg

sumy. Holandia s% ISR |
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Liczba respondentéw: 9 478




Przyjacielskie zaktady stosunkowo popularne

Srednio w Europie 24% 0s6b planuje wzigé¢ udziat w
przyjacielskich zaktadach dotyczgcych wynikéw meczy Euro
2016. Najwiecej takich oséb mieszka w Turcji (36%). Polacy

znalezli sie pod tym wzgledem na czwartym miejscu (25%).

Przyjacielskie zaktady w miejscu pracy zwykle dotyczq
niewysokich sum, ryzyko przegranej nie wigze sie z duzq stratg,
liczy sie natomiast dobra zabawa. Stad ich stosunkowo wysoka

popularnos$¢ w czasie Mistrzostw.

Przecietnie w Europie

Luksemburg
Belgia
Austria
Francja
Niemcy
Czechy
Holandia
Wielka Brytania
Witochy
Polska
Rumunia
Hiszpana

Turcja

13%
16%
17%
18%
18%
18%

19%

Liczba respondentéw: 12,561

Czy planujesz uczestniczyé w zaktadach dotyczgcych Euro 2016?

24%

24%

25%

25%

28%

31%

36%




O badaniu

Badanie Cup-o-nomics zostato przeprowadzona w 13 krajach: s {:

- Polska, Austria, Belgia, Czechy, Francja, Hiszpania, Holandia, o ;
Luksemburg, Niemcy, Rumunia, Turcja, Wielka Brytania, 4 P«*“‘ ;v”
Wiochy f}’ b

= Metodologia: CAWI
= 12 561 respondentéw, 1000 z Polski

= Czas realizacji: marzec-kwiecien 2016 .




