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Jak Polacy kupujg mieszkania i domy?
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Internet jest najwazniejszym zrodtem informacji
o mieszkaniach. Agenci nieruchomosci daleko w tyle

- Portale internetowe sq gtéwnym zrodtem informacji dla oséb poszukujgcych mieszkan lub
domoéw do kupna (38%). Kupujgcy chetnie korzystajg tez z rekomendacji przyjaciét i rodziny.
Stosunkowo czesto zrodtem informacgji sqg takze ogtoszenia w prasie drukowanej (23%).

« Oile w Europie w procesie poszukiwania mieszkania wazng role odgrywajg agenci nieruchomosci
- 7 ich ustug korzystato 35% kupujgcych nieruchomosci, o tyle w Polsce cieszg sie oni prawie
dwukrotnie mniejszym powodzeniem (19%)

Gdzie poszukiwat(a) Pan/Pani informacji o mozliwosci kupna Pana/Pani obecnego mieszkania?

36%

Portal internetowy o nieruchomosciach 42%

28%

Rekomendacje przyjacioti rodziny 20%

17%

Ogtoszenia w prasie 26%

35%

Agenci nieruchomosci 22%

15%

Inne 16%

5%

Inne zrédta w Internecie 9%

® Przecietnie w Europie = Polska

2 * Na wykresie nie uwzgledniono 0séb, ktére odpowiedziaty, ze pytanie ich nie dotyczy, lub ze nie pamietajq z I NG ,\"
jakiego zrodta informacji korzystaty. Pozostate osoby mogty wskazywac¢ wiecej niz jedno zrédto.



Polacy najpierw patrzg na okolice, dopiero potem
na cene mieszkania

Szukajgc domu/mieszkania w celu kupna, jakie kryterium
zastosowat(a)(by) Pan/Pani do zawezenia wyboru?

Okolica, w jakiej sie znajduje
Zakres cenowy
Wielkos¢ mieszkania

Liczba pokoi

Rodzaj budynku (nowy/staryi,...

Posiada ogréd lub balkon
Potgczenia komunikacyjne
Odlegtos¢ od przyjaciét i rodziny
Przytulnos¢

Akceptacja partnera/partnerki
Efektywnos$¢ energetyczna
Intuicja

Inna odpowiedz

41%

P 23%
45%
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1 Przecietnie w Europie

20%
19%

Polacy szukajgcy mieszkania w celu
kupna, najczesciej zaczynajq
zawezanie wyboru od okreslenia
okolicy, w ktérej sie ono znajduje
(41%). Dopiero na  kolejnych
miejscach pod wzgledem
popularnosci wskazan znalazty sie
zakres cenowy mieszkania (36%) i

jego wielkosc¢ (25%).
W pozostatych badanych
europejskich  krajach  to  zakres

cenowy jest dla osoéb kupujgcych
mieszkanie pierwszym  kryterium
zawezenia poszukiwan (45%). Co
ciekawe, Europejczycy wymieniali
okolice, w jakiej znajduje sie
mieszkanie, dopiero na czwartym
miejscu  pod wzgledem odsetka
wskazan (23%)

-

3 * Na pytanie odpowiadato 715 Polakéw i 9357 mieszkancéw Europy, ktérzy uczestniczyli w wyborze mieszkania

i pamietajq kryteria, jakie brali pod uwage




Zastanawiajgc sie na jakie mieszkanie nas stac,
uwzgledniamy stosunkowo wiele kategorii kosztéw

Ktére z nastepujacych kosztéw uwzgledniat(a) Pan/Pani
okreslajqc zakres cenowy kupowanego mieszkania?
« Cena zakupu nie jest jedynym

potrzcbry remont I — parametrem na jaki zwracajq uwage

kupujacy  nieruchomos$¢.  Polacy

Optaty za media [T 58% czesciej niz mieszkancy Europy
., zwracali przy kupnie mieszkania
Czynsz/rata kredytu - B B 0 uwage na koszty remontu (44% w
Potrzebne umeblowanie SRS 07% poréwnaniu ,Z 25,3%): ,Jednq z
przyczyn moze byc niski standard
Koszty dojazdow  IEEGEEEG———27% mieszkan na rynku wtérnym w

Polsce.

P 14%

Preyezte remonty R e, - Wsrod  najczesciej  wymienianych
Koszty transakcji I 13% kosztéw branych przez Polakéw pod
uwage przy kupnie mieszkania
Ubezpieczenie [ 12% znalazty sie optaty za mieszkania
(38%), czynsz/rata kredytu (38%)
Koszty przeprowadzki B 6% oo oraz umeblowanie (27%) i koszty

dojazdu (27%). Ten ostatni koszt
Polacy wymieniali znaczgco czesciej
niz mieszkancy innych europejskich
krajow (przecietnie 17%).

Zadne z powyzszych L 5%,
m Polska
Inne = 330%3 i Przecietnie w Europie

-

4 * Na pytanie odpowiadato 715 Polakéw i 9357 mieszkancow Europy, ktérzy uczestniczyli w wyborze mieszkania I NG
i pamietajq kategorie, jakie brali pod uwage



Koszty mieszkania rzadko okazujqg sie wyzsze
niz planujq kupujacy - przynajmniej w Polsce

« Z badania ING wynika, ze Polacy cechujqg sie duzg przezornoscig szacujgc koszt mieszkania.
Zaledwie 6% Polakéw przyznaje, ze koszty kupionego mieszkania byty wyzsze, niz sie spodziewali.
To drugi najnizszy wynik wsréd badanych krajow. Dla poréwnania, wyzsze koszty mieszkania
zaskoczyty 29% kupujgcych w Turcji i 18% we Witoszech i Luksemburgu.

Ostatecznie mieszkanie kosztowato
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O badaniu

Finansowy Barometr ING

Cykl miedzynarodowych badan Grupy ING
prowadzonych od 2011 roku.

Bada zachowania i postawy konsumentow
wobec zagadnien finansowych w Polsce i na
Swiecie

Kazda edycja koncentruje sie na innym obszarze
finansow

Obecna edycja badania

Przeprowadzona w 13 krajach: Polska, Austria,
Belgia, Czechy, Francja, Hiszpania, Holandia,
Luksemburg, Niemcy, Rumunia, Turcja, Wielka
Brytania, Wtochy

Proba badawcza: 12788 respondentow, 1015 z
Polski. Proba reprezentatywna ze wzgledu na
wiek, pte¢ oraz region zamieszkania (losowanie
warstwowe).

Wykonawca badania: IPSOS
Czas realizacji: czerwiec 2017

Metoda badawcza: wywiady kwestionariuszowe
wspomagane komputerowo (CAWI)




Wiecej informacji na temat prezentacji i badania chetnie udzielg:

Karol Pogorzelski Mitosz Gromski

ekonomista ING menadzer ds. komunikacji ING
karol.pogorzelski@ingbank.pl milosz.gromski@ingbank.pl
tel. 22 820 4891 tel. 22 820 4093




